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 Als German Angst wird im Englischen eine diffuse Furcht vor gesellschaftspolitischen Veränderungen oder z.B. 

auch technischem Fortschritt bezeichnet, insbesondere in Bezug auf den Klimawandel wird dieser Begriff häufig 
verwendet.  
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 Journalist*innen wählen Nachrichten natürlich nicht nur aus, sondern recherchieren auch selbst. In unserer 

schnelllebigen Zeit gerät diese kostenintensive Aufgabe aber vermehrt in den Hintergrund.  



 
Nähe: Ein Landesnetzwerk macht eine Ausstellung zu den SDGs. Zu Ziel „14 Leben unter Wasser“ werden die 
Zusammenhänge zwischen Verschmutzung der Weltmeere und der Plastiktütenvermeidung in Stuttgarter Su-
permärkten klar  Tipp: versucht bei komplexen Themen einen lokalen Bezug herzustellen 
 
Relevanz und Negativismus: Ein Verein prangert die unfaire Einkaufspraxis der Stadt an, weil er recherchiert 
hat, dass die Pflastersteine auf dem Marktplatz von Kindern produziert wurden  
 
Neuigkeit: die Landesregierung sagt Gelder in Millionenhöhe für ein Eine Welt-Zentrum zu  Tipp: schickt die 
Nachricht schnell an die Presse, solange sie Neuigkeitswert hat und noch jemanden interessiert 
 
Prominenz: Aufgrund einer Kooperation, dreht eine bekannte Regisseurin für euch einen Aufklärungsfilm gegen 
Genitalverstümmelung. Das Thema Genitalverstümmelung ist für Medien schwer zu greifen, aber ihr konntet 
die Promi-Regisseurin überreden, am Internationalen Tag gegen Genitalverstümmelung bei eurer Pressekonfe-
renz, ein Interview zu geben, warum ihr das Thema am Herzen liegt. So bekommen die Medien Videomaterial, 
das sie zu diesem Anlasstag verwenden können.  Tipp: versucht „Testimonials“ (prominente Persönlichkeiten 
wie Politiker*innen, Sportprofis, Schauspieler*innen oder die Lokalprominenz) für eure Themen zu begeistern, 
damit sie für euch sprechen.  
 
Kuriosität: Ein Verein veranstaltet eine Aktion mit einem meterhohen Schuh auf dem Marktplatz, um auf die 
Produktionsbedingungen in der Schuhindustrie aufmerksam zu machen  Tipp: kuriose Gegenstände und Situ-
ationen lösen Neugierde aus, findet ihr einen witzigen Dreh für euer Thema? 
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www.kuriose-feiertage.de/kalender/

https://de.wikipedia.org/wiki/Liste_von_Gedenk-

_und_Aktionstagen

www.kleiner-

kalender.de/rubrik/aktionstage.html www.kleiner-kalender.de/rubrik/islam.html
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https://sinnwerkstatt.com/
https://wigwam.im/
https://www.hs-augsburg.de/Gestaltung/Kommunikationsdesign.html
https://www.hs-augsburg.de/Gestaltung/Kommunikationsdesign.html
https://www.hs-anhalt.de/hochschule-anhalt/design/uebersicht.html
https://www.hs-anhalt.de/hochschule-anhalt/design/uebersicht.html
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Für den Inhalt dieser Publikation ist allein xyz e.V. verantwortlich. Die hier dargestellten Positionen 
geben nicht den Standpunkt von Engagement Global gGmbH oder des Bundesministeriums für wirt-
schaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung wieder. 
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 Aktualisierte Version des Fördersatzes im Feb 2019 







https://www.amnesty.org/en/get-involved/brand-hub/
https://www.amnesty.org/en/get-involved/brand-hub/
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 Statistisches Bundesamt, Pressemitteilung Nr. 430 vom 05.12.2016 

5
 Ebd.  

6 
Statista.de, Statistiken zum Thema Suchmaschinen und Nutzung von Suchmaschinen, Stand Januar 2016 





 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



https://www.faktenkontor.de/tag/social-media-nutzung/
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http://www.zimpel.de/


http://www.wasjournalistenwollen.de/
https://www.slideshare.net/betterplacelab/internet-fr-ngo-leitfaden-fr-social-media-und-onlinefundraising
https://www.slideshare.net/betterplacelab/internet-fr-ngo-leitfaden-fr-social-media-und-onlinefundraising
https://www.campaignboostcamp.de/wp-content/uploads/2018/06/Campaign_Boostcamp_Leitfaden_2018.pdf
https://www.campaignboostcamp.de/wp-content/uploads/2018/06/Campaign_Boostcamp_Leitfaden_2018.pdf
https://www.neuemedienmacher.de/ndm-newsletter-wir-spoilern-2018/
https://venro.org/fileadmin/user_upload/Dateien/Daten/Publikationen/VENRO-Dokumente/Kodex_EBO___3aAuflage_v01.pdf
https://venro.org/fileadmin/user_upload/Dateien/Daten/Publikationen/VENRO-Dokumente/Kodex_EBO___3aAuflage_v01.pdf


 

http://www.agl-einewelt.de/
http://www.einewelt-promotorinnen.de/
http://www.instagram.com/wenigeristfair
mailto:information-pp@agl-einewelt.de

